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Strategiaty0 on monisyinen, vaikea ja vaativa prosessi.
Se on ylimman johdon asia, jota alemmat eivat ymmarra.

Kun tragedia on valmis, aloitetaan uusi.




folk

Lidlin strategia on paras hinta-laatusuhde.

Sen tietaa jokainen kesatyolainenkin.
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Oppikirjan mukaan brandia tulee rakentaa ja vartioida.
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Lidl tekee asioita spontaanisti ja pyrkii yllattamaan.

Kailkkea uskalletaan kokeilla.
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Markkinoint1 ja mainonta on tukifunktio,
jota hoitaa markkinointiosasto.
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Lidlin presentaatioissa on mukana
toimitusjohtaja ja kaupallinen johtaja.

Kuluttajiin vaikuttaminen on ydintyota.
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Mainostoimistobrief vaatii huolellista
valmistautumista ja pohjatyota.

Sen tavoite pituus on 48 slidea.
Tilaisuuteen varataan 2 tuntia ja 10 tuola.
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Lidlin briefaa kolmessa minuutissa.

Usein riittaa puhelinsoitto.




folk

Kampanjaidea valitaan huolellisen
pohdinnan jalkeen.
Tayttaako 1dea kaikki tarpeet ja maaraykset?

Usein se ennakkotutkitaan.
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Presentaatioon viemme yleensa kaksi linjaa.
Paatos tehdaan yleensa heti presessa.

Sen perusteella mika nauratti tai tuntui parhaalta.
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Kampanjassa taytyy olla promootio,
call-to-action ja tarjous.

Mielellaan paljon huutomerkkeja
ja komentosanoja!!!
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Lidlin kattokampanjoissa
el ole tarjouksia eika kilpailuja.

Lidl el huuda asiakkaille.
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Televisiomainoksia kannattaa kayttaa
kunnes mediamatemaattiset terpit tayttyvat.

OTS on kanssa tosi tarkee.
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Lidlin mainoksia kaytetaan
yhden kampanjan ajan.

”EI kukaan jaksa katsoa samaa
mainosta montaa kertaa.”
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Mediasuositus:
televisiomainoksen thannepituus on 30-sekunttia,
brandi p1tda nakya tietyn ajan ja
somen mitta on max 6-sekunttia.
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Lidlin mainokset kestavat niin pitkaan kuin
tarina vaatii, usein 45—-70 sekuntia.

Media suunnitellaan, kun sisalto on valmis,
el toisinpain. Median suunnittelussa kaytetaan luovuutta.
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Kohderyhmien maarittiminen on tarkeaa ja
mainoksissa tulisi olla kohderyhma kuvassa.
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Lidl myy kaikille Suomessa elaville.

Mainoksissa on usein paaosassa ollut
vainoharhainen sekopaa.
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Kampanjaa mitataan hartaasti ja usealla er1 mittarilla.
Kukaan e1 tieda jalkikateen mika ol1 oleellista ja mika ex.
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Lidl ei mittaa vaan laskee sisaantulevaa
rahaa ja asiakasmaaraa.

Mainonnallisesti riittaa,
etta mainokset ovat maan pidetyimpia.
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Laskutikun mukaan kehitys on
ollut koko ajan kasvava.

Lidl Suomi on kaksinkertaistunut
Kymmenessa vuodessa. Liikevaihto on 1,6 miljardia.
Se on Suomen puhutuin ja toiseksi pidetyin paivittaistavarakauppa.
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Lopussa kiitos seisoo.




