
Arvopohjainen markkinointi
– mitä se on vaatinut meiltä
V E E R A  S I I V O N E N
V P ,  P O R T F O L I O  D E V E L O P M E N T &  M A R K E T I N G



• Miksi Hesari tekee arvopohjaista markkinointia

• Esimerkit ja miten rohkeus kasvaa tehdessä

• Mitä tällainen vaatii?

Aiheet
tänään



Hesarilaiste tärkeä tavoite:
luotettavaa tietoa 
seuraavillekin sukupolville
Tavoite 1: Digitilauskasvulla riippumattomuus
painetusta lehdestä, jotta emme kuole siirtymään. 

Tavoite 2: Kasvu nuoremmissa tilaajissa, jotta emme
kuole tilaajien mukana.



Hesarin ydin on sisällöt. 

Keskeisimmät arvomme taas lähtökohta, 
josta sisällöt tehdään.



”Consumers increasingly expect
brands to “take a stand.” ”
True Gen’: Generation Z and its implications for companies - McKinsey.com, 
Nov 2018



Sananvapaus, 
totuus ja 
tasa-arvo

Hesarin
arvot



Tasa-arvo
mediassa



Seksuaalinen
tasa-arvo



Sananvapaus
–Lehdistön-
vapaus
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Ruma totuus
1/5 Ilmaston-
muutos



Sananvapaus
- Kuplien
puhkominen



Ruma totuus
ilmaston-
muutos & 
ilmastokynä
päättäjille



HS 130
Sananvapaus
Totuus
Tasa-arvo





Sanan-
vapauden
leijona



• Jaetut, kirkkaat arvot.
• Rohkeus ja aitous - vaikka

asiakkaita lähtisi.
• Kyky nopeisiin päätöksiin.

Mitä se on 
vaatinut



HS:n tilaajamäärä kasvussa 
nyt kolme vuotta putkeen 
25 vuoden laskun jälkeen.

Kasvu tulee nuorten digitilauksista.



Kiitos!


